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WATCHES

FORTIS,

Si Fortis, marque de montres suisses née en 1912, s'est affirmée depuis toujours comme LA référence de montres
sport, c'est aujourd’hui dans le domaine spatial qu'elle a trouvé son salut: en 2009 la maison s'associe a la mission
« Mars 500 », et confirme ainsi son engagement dans le domaine de l'aviation et du spatial.

If Fortis, Swiss watches brand created in 1912, has always been considered as THE reference in the field of sport watches, it's now in space that it has
found its status: in 2009 the firm associates with the “Mars 500" mission, and thus confirms its commitment in the field of space and airplanes.

Text by Delphine Bauer
Photography by Ludovic Belmonte
Realisation by Jean-Denis du Sorbier

En devenant partenaire du projet, Fortis soutient le réve de tout homme :
aller un jour sur Mars. Six volontaires internationaux, sélectionnés sur 5600
candidats, s’enfermeront donc @ Moscou pour 500 jours a la fin de Pannée,
le temps théorique d’un aller-retour sur la planéte rouge, pour une série
de tests et d’expérimentations dans une capsule reproduite a I’identique
d’un vrai vaisseau. Le but de cette simulation ? Evaluer les modifications
physiques et psychologiques d’un si long isolement et de conditions de
voyage tres spécifiques sur ’homme. Et la montre de référence de la mission
est la B-42 orange et noire, en édition limitée « Mars 500 ». Ces modeles en
titane seront testés a ’oxydation, a ’humidité, aux pressions les plus fortes.
Limitée a 2012 exemplaires, ils sont presque déja écoulés chez Colette,
temple parisien de la mode qui a bien pergu la « branchitude » du coté
futuriste. Aujourd’hui, en plus de ce marché, Fortis aimerait se positionner
comme une marque a destination des jeunes, avec des montres d’entrée de
gamme a 700 €. Autrement dit accessibles, méme aux bourses de jeunes
cadres dynamiques. Le dernier plus ? La possibilité de customiser leurs
cadrans, en gravant un message, un nom, un numéro fétiche.... Mention
pour les éditions spéciales réalisées par des artistes de renom comme Rolf
Sachs ou Gerb Winner, qui proposent des modéles en édition limitée, pour
une originalité poussée jusque sur le poignet. Fortis, trop rare en France
depuis 3 ans, est en phase de s’y réimplanter. Et tant mieux, parce que le
créneau qu’elle vise manquait dans les vitrines de nos joailliers : la marque
ne cherche pas en effet a concurrencer les Rolex et autre Patek Philippe,
maisons icones du luxe. Elle cherche juste a étre elle-méme, en présentant
une ligne de montres sportives, élégantes et intelligemment accessibles.

«Fortis»: K BbIXO/ly Ha OpOUTY IOTOBA

Popursest 3aHOBO CiydyaeTcsi He TOJIBKO B ckaskax. Mapka Fortis 6b11a ocHoBaHa B 1912
r. Jlonroe Bpemsi O Hell MpaKTUYeCKN He BCTIOMMHAIM — W COBepIIeHHO HampacHo. C
HepaBHuX Top Fortis cHoBa HabMpaeT 060POTHI ¥ BO3BPAIIAETCS K SKI3HY C aNIeTHTOM,
KaKo¥ ObIBaeT nocie 1onroit 6one3xu. Bosposknenue Hayanock B 1994 r.: HoBble Mojienu
yacoB Fortis Obum opuimanbHO OTOOpaHbl B KOMIUIEKT CHAPSDKEHUsI KOCMOHABTOB
ST OfHOM W3 MEXJIyHapOAHBbIX KOCMIUECKMX OKCIemuimii. Biaropmapst  cBoeit
VCKJTIOUNTENBHOM TIPOYHOCTH M HAIESKHOCTH vachl Fortis m3/jaBHa MCMONB30BANCH B
ABMALMHM, HO KOCMMYECKasi OfIMCCest OTKPbIIa M HOBbIE TOPU30HTBI: B PAMKAX MCIIbITAHHUIA,
B KOTOPbIX MapKa y4acTBOBaJ1a BO BTOPOI1 pa3, MOJIE/ISIM NPE/ICTOSIO IPOITU MPOBEPKY
Ha TIPOYHOCTH B 3KCTpeMaNbHBIX yciousix — 500 fHelt B KocMoce, noneT Ha Mapc u
o6patHo. TuraHoBbIe yack! «Mars S00» BbIIep>Kaii MPOBEPKY Ha OKUCIICHNE, BIAKHOCTD,
BbICOUariiee fapreHne. CKpoMHbIil TUpaK — Beero 2012 aK3eMIsIpoB — pasoliesics B
oyTurke «Colette», Tapi>KCKOM Xpame MOjibl, B CUMTaHHble MUHYThI. A «Colette» criaBUTCS
TIOYTH MaTeMaTNiIecKn Oe30IMO0YHbIM HIOXOM Ha YJIBTPAacOBpEMEHHbIE TEeHAeHIH. B
aroii cpepe peryTaupst Fortis y>ke coctostnach. CerofHst MapKa CTpEMITCS 3aBOCBATH E11Ie
OJIVH TEPCNIeKTUBHBI PHIHOK: MOJIOAEXKb. «HIDKHSS TNaHKa» KOMEKIMH — MOJIEA OT
700 €: BrionHe I0CTYTHast LieHa, IasKe [Tl «MOJOfIbIX CIIEMACTOBR . [IONOHUTENBHOE
MPEVMYILIECTBO — BO3MOXKHOCTb 3aKa3aTh LphepOsiaT Mo MHIMBUYATILHOMY 3CKU3Y,
BbI'PABUPOBATh HAMNCH, MMSI WM 3aBeTHOE 4Hcio. OTAETBHO CTOWT YIOMSHYTD
CrielATbHbIE MOJIENH, BBITYIIEHHbIE OrPAHUYEHHBIM THPAaYKOM, aBTOPCTBA 3HAMEHUTBIX
msaiiHepoB: Ponbga Cakca, ['epba Bunnepa. B nocnemavie tpu ropa Fortis He nmena
othurmanbHoro ctpudbroTopa B0 ®panipm. CerofHst KOWIEKUMU MapKy TIPOAAIOTCS
B [oBune (bperanb), B 6yTHKe, MOCBSILIEHHOM /IM3AiHY MHTEPLEPOB U aKceccyapam, —
«6e3 TMPUBSI3KU CYTY00 K KOMMEPUYECKOMY 000pOTY», OSICHSIET TpeficTaBuTeshb Fortis Bo
Ppanipm. OH He cTaBuT cebe Lieblo KOHKYPUPOBATh C CUMBOJIaMK pockolim Rolex u
Patek Philippe. Co Bceii aHeprueit Bropoii rorocTH Fortis cTpemuTest pocTo ObITh COO0I:
BOIUIOIIEHVEM CTIOPTHBHOTO 33710pa 1 GE3yTPEUHON /IeTaHTHOCTHL.

With this partnership, Fortis supports the dream of all men: to go to Mars
one day. Six international volunteers which have been selected among 5600
candidates will therefore be confined in Moscow during 500 days at the end
of the year, the theoretical time to travel to the red planet and come back,
for a series of tests and experiments in a capsule which will be the exact
copy of an actual spaceship. The purpose of this simulation is to assess
the physical and psychological modifications people will experience during
such a long solitary confinement and in very specific travel conditions of
such a journey. And the reference watch for the mission is the orange and
black B-42 “Mars 500” watch, in limited edition. These models, made in
titanium, are tested to observe how they react to oxidization, humidity
and very high pressures. Limited at 2012 copies, they are already almost
sold out at Colette, the famous Parisian temple of fashion which has easily
understood the “hipness” of this futuristic trend. Nowadays, in addition to
this market, Fortis would like to position itself as a brand for young people,
with prices starting at 700 . In other words affordable, even for yuppies.
The last big plus? The possibility to customise the faces of the watches by
engraving a message, a name, a lucky number... We particularly like the
special editions imagined by some famous artists such as Rolf Sachs or
Gerb Winner who propose limited editions of some models, to be always
more original, even on your wrist. Fortis, which was too rare in France
since 3 years, is currently finding new distributors in the country, and that’s
good news because our jewelers didn’t propose watches of such a type:
Fortis has not for purpose to compete with luxury symbols like Rolex or
Patek Philippe. The company just tries to remain true to itself by proposing
a line of sport watches which can still be elegant and cleverly affordable.
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